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1. CILJ PREDMETA

Cilj predmeta Marketing komuniciranje je da uvede studente u osnovne faze procesa planiranja
marketing komuniciranja, da im objasni znacaj kreativnosti u marketingu, da im pruzi saznanja o
glavnim komunikacijskim sredstvima i medijima koje preduze¢a mogu koristiti za promociju svojih
proizvoda i usluga. Poseban naglasak se daje na razumijevanje potrebe integriranja marketing
komuniciranja — strategije koordiniranja i kombiniranja marketinskih poruka kako bi se postigao
maksimalan uticaj.

1.1. Osnovne tematske
jedinice

Uvod u marketing komuniciranje (MK).

StrateSko planiranje integriranog marketing komuniciranja
Organizacija marketing komuniciranja i uloga agencija za MK.
Analiza ponaSanje potro$aca i uticaj MK na pona$anja cilinog auditorija.
Proces i modeli komuniciranja.

Odredivanje marketing komunikacijskih ciljeva i budZeta.
Planiranje i kreiranje marketing komunikacijske poruke.

Mediji marketing komuniciranja i medijsko planiranje.

. OglaSavanije.

10. Unapredenje prodaje, odnosi s javnoS¢u i publicitet.

11. Li¢na prodaja.

12. Direktni marketing, database marketing i online marketing.
13. Kontrola i evaluacija marketing komuniciranja.
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1.2. Rezultati uéenja

Po zavrSetku nastave studenti ¢e moéi:
1. Identificiratii i razumijeti kljuCne uloge i znacaj marketing komuniciranja,
2. Objasniti osnovne karakteristike marketing komuniciranja.
3. Opisati, analizirati i evaluirati razli¢ite komponente marketing komunikacijskog miksa.
4. Samostalno priprema plan kampanje marketinskih komunikacija.

2. NACIN ORGANIZACIJE NASTAVE

Opis aktivnosti (%)
2.1. Nacin izvodenja nastave 1. ex katedra 1.40%
2. diskusije 2.10%
3. prezentacije 3.20%
4. gosti predavadi 4.10%
5. analiza slucajeva 5.20%
Uéesée u ocjeni (%)
2.2. Sistem ocjenjivanja 1. Test/Provjera znanja 1.40%
2. Projekat ifili tematska prezentacija 2.30%
3. Analiza slucaja iz prakse 3.20%
4. Aktivnosti na nastavi 4.10%
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